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Sie Uberlegen sich im Rahmen lhrer Tatigkeit fir die Brauerei Winikon die Marktforschung und die

damit verbundenen Probleme und aber Maoglichkeiten mit einem Marktforschungsinstitut zu

besprechen. Was waren die Vor- und Nachteile — nennen Sie je vier.
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Vor- und Nachteile bei der Zusammenarbeit mit einem Marktforschungsinstitut...

Vorteile

Nachteile

Nr.

Meine Erklarung

Nr.

Meine Erklarung

Moglichkeiten und ungefahren
Kosten der jeweiligen Mafo-Tatigkeit

1 Wir sind betriebsblind. Ein"Mafo- 1 Schon die Beratung wird kosten. Natlrlich macht
Institut wird sichenobjektiver sein. ein Mafo-Institut eine solche Beratung nicht

kostenlos.

2 Das MafofInstitut verflgt Gber 2 Ich bin abhdngig vom Wissen und den Kontakten,
Know-How,evt. sogar in der welche das Mafo-Institut hat.

Bierbranche.

3 Wirwerden von der Arbeit entlastet | 3 Die Sympathie zu den entsprechenden Personen
und-<kénnen uns um unsere Arbeit ist mir wichtig und kann bei Antipathie das Projekt
kiimmern, derweilen das Mafo- gefahrden. Auch die Kommunikationswege
Institut die Arbeiten erledigen kann. (direkt) mussen klar geregelt sein.

4 Ein Mafo-Institut kennt alle 4 Initialaufwand (das Mafo-Institut muss die

Brauerei Winikon erst mal kennenlernen) ist
betrachtlich und zeitintensiv.

Ein kostenloses Ubungstool von SWISS MARKETING ACADEMY — Lerntool: www.brauerei-winikon.ch




