Bundesgesetz 232.11

iiber den Schutz von Marken und Herkunftsangaben
(Markenschutzgesetz, MSchG)

vom 28. August 1992 (Stand am 1. Januar 2017)

Die Bundesversammlung der Schweizerischen FEidgenossenschafft,

gestiitzt auf Artikel 122 der Bundesverfassung!,2
nach Einsicht in eine Botschaft des Bundesrates vom 21. November 19903,

beschliesst:

1. Titel: Marken
1. Kapitel: Aligemeine Bestimmungen
1. Abschnitt: Schutz der Marken

Art. 1 Begriff

! Die Marke ist ein Zeichen, das geeignet ist, Waren oder Dienstleistungen eines
Unternehmens von solchen anderer Unternehmen zu unterscheiden.

2 Marken kénnen insbesondere Worter, Buchstaben, Zahlen, bildliche Darstellungen,
dreidimensionale Formen oder Verbindungen solcher Elemente untereinander oder
mit Farben sein.

Art. 2 Absolute Ausschlussgriinde
Vom Markenschutz ausgeschlossen sind:

a.  Zeichen, die Gemeingut sind, es sei denn, dass sie sich als Marke fiir die
Waren oder Dienstleistungen durchgesetzt haben, fiir die sie beansprucht
werden;

b. Formen, die das Wesen der Ware ausmachen, und Formen der Ware oder
Verpackung, die technisch notwendig sind;

¢. irrefithrende Zeichen;

d.  Zeichen, die gegen die 6ffentliche Ordnung, die guten Sitten oder geltendes
Recht verstossen.

AS 1993274

1 SrR101

2 Fassung gemiss Ziff. I des BG vom 21, Juni 2013, in Kraft seit 1, Jan. 2017
(AS 2015 3631; BB1 2009 8533).

3 BBI199111




232.11 Gewerblicher Rechtsschutz

Art. 3 Relative Ausschlussgriinde
! Vom Markenschutz ausgeschlossen sind weiter Zeichen, die:

a.  mit einer dlteren Marke identisch und fiir die gleichen Waren oder Dienst-
leistungen bestimmt sind wie diese;

b.  mit einer dlteren Marke identisch und fiir gleichartige Waren oder Dienst-
leistungen bestimmt sind, so dass sich daraus eine Verwechslungsgefahr
ergibt;

c. einer dlteren Marke &hnlich und fiir gleiche oder gleichartige Waren oder

Dienstleistungen bestimmt sind, so dass sich daraus eine Verwechslungs-
gefahr ergibt.

2 Als dltere Marken gelten:

a. hinterlegte oder eingetragene Marken, die eine Prioritit nach diesem Gesetz
(Art. 6-8) geniessen;

b.  Marken, die zum Zeitpunkt der Hinterlegung des unter Absatz 1 fallenden
Zeichens im Sinne von Artikel 6% der Pariser Verbandsiibereinkunft vom
20. Miérz 18834 zum Schutz des gewerblichen Eigentums (Pariser Verbands-
tibereinkunft) in der Schweiz notorisch bekannt sind.

3 Auf die Ausschlussgriinde nach diesem Artikel kann sich nur der Inhaber der ilte-
ren Marke berufen.

Art. 4 Eintragung zugunsten Nutzungsberechtigter

Keinen Schutz geniessen ferner Marken, die ohne Zustimmung des Inhabers auf den
Namen von Agenten, Vertretern oder anderen zum Gebrauch Ermichtigten einge-
tragen werden oder die nach Wegfall der Zustimmung im Register eingetragen blei-
ben.

2. Abschnitt: Entstehung des Markenrechts; Prioritit

Art. 8 Entstehung des Markenrechts
Das Markenrecht entsteht mit der Eintragung im Register.

Art. 6 Hinterlegungsprioritit

Das Markenrecht steht demjenigen zu, der die Marke zuerst hinterlegt.

Art. 7 Prioritit nach der Pariser Verbandsiibereinkunft

! Ist eine Marke erstmals in einem anderen Mitgliedstaat der Pariser Verbandsiiber-
einkunft’ oder mit Wirkung fiir einen solchen Staat vorschriftsgemiss hinterlegt
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worden, so kann der Hinterleger oder sein Rechtsnachfolger fiir die Hinterlegung der
gleichen Marke in der Schweiz das Datum der Ersthinterlegung beanspruchen,
sofern die Hinterlegung in der Schweiz innerhalb von sechs Monaten nach der Erst-
hinterlegung erfolgt.

2 Die Ersthinterlegung in einem Staat, welcher der Schweiz Gegenrecht halt, hat die
gleiche Wirkung wie die Ersthinterlegung in einem Mitgliedstaat der Pariser Ver-
bandsiibereinkunft.

Art. 8 Ausstellungsprioritit

Wer eine mit einer Marke gekennzeichnete Ware oder Dienstleistung auf einer
offiziellen oder offiziell anerkannten Ausstellung im Sinne des Ubereinkommens
vom 22. November 19286 iiber dic internationalen Ausstellungen in einem Mitglied-
staat der Pariser Verbandsiibereinkunft’ vorstellt, kann fir die Hinterlegung das
Datum des Eroffnungstages der Ausstellung beanspruchen, sofern er die Marke
innerhalb von sechs Monaten nach diesem Zeitpunkt hinterlegt.

Art. 9 Prioritatserkliirung

! Wer die Prioritdt nach der Pariser Verbandsiibereinkunft® oder die Ausstellungs-
prioritdt beansprucht, hat beim Eidgendssischen Institut fiir Geistiges Eigentum
(IGE) eine Prioritétserklarung abzugeben. Das IGE kann die Einreichung eines
Priorititsbelegs verlangen.?

2 Der Anspruch ist verwirkt, wenn die in der Verordnung festgelegten Fristen und
Formerfordernisse nicht beachtet werden.

3 Die Eintragung einer Prioritit begriindet lediglich eine Vermutung zugunsten des
Markeninhabers.

3. Abschnitt: Bestand des Markenrechts

Art. 10 Giiltigkeitsdauer und Verldngerung der Eintragung
! Die Eintragung ist wihrend zehn Jahren vom Hinterlegungsdatum an giiltig.

2 Die Eintragung wird jeweils um zehn Jahre verlingert, wenn ein Verlingerungs-
antrag vorliegt und die in der Verordnung dafiir vorgesehenen Gebiihren bezahlt
sind.10

6 SR 0.945.11
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Fassung gemdss Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017

(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

10 Fassung gemass Anhang Ziff. 2'des BG vom 24, Mérz 1995 tiber Statut und Aufgaben
des Eidgendssischen Instituts fiir Geistiges Eigentum, in Kraft seit 1. Jan. 1996

(AS 1995 5050; BBI 1994 111 964).
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3 Der Verlingerungsantrag muss innerhalb der letzten zwolf Monate vor Ablauf der
Giiltigkeitsdauer, spatestens jedoch innerhalb von sechs Monaten nach ihrem Ablauf
beim IGE eingereicht werden.!!

4 .12

Art, 11 Gebrauch der Marke

! Die Marke ist geschiitzt, soweit sie im Zusammenhang mit den Waren und Dienst-
leistungen gebraucht wird, fiir die sie beansprucht wird.

2 Als Gebrauch der Marke gelten auch der Gebrauch in einer von der Eintragung
nicht wesentlich abweichenden Form und der Gebrauch fiir die Ausfuhr.

3 Der Gebrauch der Marke mit Zustimmung des Inhabers gilt als Gebrauch durch
diesen selbst.

Art. 12 Folgen des Nichtgebrauchs

! Hat der Inhaber die Marke im Zusammenhang mit den Waren oder Dienstleistun-
gen, fiir die sie beansprucht wird, wihrend eines ununterbrochenen Zeitraums von
fiinf Jahren nach unbeniitztem Ablauf der Widerspruchsfrist oder nach Abschluss
des Widerspruchsverfahrens nicht gebraucht, so kann er sein Markenrecht nicht
mehr geltend machen, ausser wenn wichtige Griinde fiir den Nichtgebrauch vorlie-
gen.

2 Wird der Gebrauch der Marke nach mehr als finf Jahren erstmals oder erneut auf-
genommen, so lebt das Markenrecht mit Wirkung der urspriinglichen Prioritit wie-
der auf, sofern vor dem Zeitpunkt der erstmaligen oder emeuten Aufnahme des
Gebrauchs niemand den Nichtgebrauch der Marke nach Absatz 1 geltend gemacht
hat.

3 Wer den Nichtgebrauch der Marke geltend macht, hat ihn glaubhaft zu machen;
der Beweis des Gebrauchs obliegt sodann dem Markeninhaber.

4. Abschnitt: Inhalt des Markenrechts

Art. 13 Ausschliessliches Recht

! Das Markenrecht verleiht dem Inhaber das ausschliessliche Recht, die Marke zur
Kennzeichnung der Waren oder Dienstleistungen, fiir die sie beansprucht wird, zu
gebrauchen und dariiber zu verfiigen.

2 Der Markeninhaber kann anderen verbieten, ein Zeichen zu gebrauchen, das nach
Artikel 3 Absatz 1 vom Markenschutz ausgeschlossen ist, so insbesondere:

1 Fassung gemiss Ziff. 1 des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan, 2017
(AS 2015 3631; BB1 2009 8533).

12 Aufgehoben durch Anhang Ziff. 2 des BG vom 24. Mrz 1995 iiber Statut und Aufgaben
des Eidgendssischen Instituts fiir Geistiges Eigentum, mit Wirkung seit 1. Jan. 1996
(AS 1995 5050; BBI 1994 I11 964).
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das Zeichen auf Waren oder deren Verpackung anzubringen;

b.  unter dem Zeichen Waren anzubieten, in Verkehr zu bringen oder zu diesem
Zweck zu lagem;

¢.  unter dem Zeichen Dienstleistungen anzubieten oder zu erbringen;
d.  unter dem Zeichen Waren ein-, aus- oder durchzufiihren;!3

e. das Zeichen auf Geschiftspapieren, in der Werbung oder sonst wie im ge-
schéftlichen Verkehr zu gebrauchen.

2bis Die Anspriiche nach Absatz 2 Buchstabe d stehen dem Markeninhaber auch dann
zu, wenn die Ein-, Aus- oder Durchfuhr von gewerblich hergestellten Waren zu
privaten Zwecken erfolgt.14

3 Die Anspriiche nach diesem Artikel stehen dem Markeninhaber auch gegeniiber
Nutzungsberechtigten nach Artikel 4 zu.15

Art. 14 Einschrinkung zugunsten vorbeniitzter Zeichen

! Der Markeninhaber kann einem anderen nicht verbieten, ein von diesem bereits vor
der Hinterlegung gebrauchtes Zeichen im bisherigen Umfang weiter zu gebrauchen.

2 Dieses Weiterbeniitzungsrecht kann nur zusammen mit dem Unternehmen tiber-
tragen werden.

Art. 15 Beriihmte Marke

! Der Inhaber einer beriihmten Marke kann anderen deren Gebrauch fiir jede Art von
Waren oder Dienstleistungen verbieten, wenn ein solcher Gebrauch die Unterschei-
dungskraft der Marke gefihrdet oder deren Ruf ausniitzt oder beeintrichtigt.

2 Rechte, die erworben wurden, bevor die Marke Berithmtheit erlangt hat, bleiben
unberiihrt,

Art. 16 Wiedergabe von Marken in Worterbiichern
und anderen Nachschlagewerken

Ist in einem Wérterbuch, in einem anderen Nachschlagewerk oder in einem #hn-
lichen Werk eine eingetragene Marke ohne einen Hinweis auf ihre Eintragung wie-
dergegeben, so kann der Markeninhaber vom Verleger, Herausgeber oder Verteiler
des Werkes verlangen, spétestens bei einem Neudruck einen entsprechenden Hin-
weis aufzunehmen.

13 Fassung gemiss Anhang Ziff. 3 des BG vom 22. Juni 2007, Kraft seit 1. Juli 2008
(AS 2008 2551; BBI 2006 1).

14 Eingefiigt durch Anhang Ziff. 3 des BG vom 22. Juni 2007, Kraft seit 1. Juli 2008
(AS 2008 2551; BB1 2006 1).

15 Fassung gemiss Anhang Ziff. 3 des BG vom 22. Juni 2007, Kraft seit 1. Juli 2008
(AS 2008 2551; BBI 2006 1).
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2. Titel: Herkunftsangaben

Art. 47 Grundsatz

! Herkunftsangaben sind direkte oder indirekte Hinweise auf die geographische
Herkunft von Waren oder Dienstleistungen, einschliesslich Hinweisen auf die Be-
schaffenheit oder auf Eigenschaften, die mit der Herkunft zusammenhingen.

2 Geographische Namen und Zeichen, die von den massgebenden Verkehrskreisen
nicht als Hinweis auf eine bestimmte Herkunft der Waren oder Dienstleistungen
verstanden werden, gelten nicht als Herkunftsangabe im Sinne von Absatz 1.

3 Unzulissig ist der Gebrauch:
a.  unzutreffender Herkunfisangaben;

b.  von Bezeichnungen, die mit einer unzutreffenden Herkunftsangabe verwech-
selbar sind;

c.4% eines Namens, einer Firma, einer Adresse oder einer Marke im Zusammen-
hang mit Waren oder Dienstleistungen fremder Herkunft, wenn sich daraus
eine Téuschungsgefahr ergibt.

3bis Werden Herkunftsangaben zusammen mit Zusitzen wie «Arty, «Typ», «Stil»
oder «Nachahmung» gebraucht, so miissen die gleichen Anforderungen erfiillt
werden, die fiir den Gebrauch der Herkunftsangaben ohne diese Zusitze gelten.s0

er Angaben zu Forschung oder Design oder anderen spezifischen Titigkeiten, die
mit dem Produkt im Zusammenhang stehen, diirfen nur verwendet werden, wenn
diese Tatigkeit vollumfinglich am angegebenen Ort stattfindet.5!

4 Regionale oder lokale Herkunftsangaben fiir Dienstleistungen werden als zutref-
fend betrachtet, wenn diese Dienstleistungen die Herkunftskriterien fiir das betref-
fende Land als Ganzes erfiillen.

Art. 4852 Herkunftsangabe fiir Waren

! Die Herkunftsangabe fiir eine Ware ist zutreffend, wenn die Anforderungen nach
den Artikeln 484a-48¢ erfiillt sind.

2 Alifallige zusdtzliche Anforderungen wie die Einhaltung ortsiiblicher oder am
Herkunftsort vorgeschriebener Herstellungs- oder Verarbeitungsgrundsitze und
Qualitidtsanforderungen miissen ebenfalls erfiillt sein.

49 Fassung gemdss Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

50 Eingefugt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan, 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

51 Eingefiigt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

52 Fassung gemiiss Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).
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3 Alle Anforderungen sind im Einzelfall nach dem Verstidndnis der massgebenden
Verkehrskreise und gegebenenfalls nach Massgabe ihres Einflusses auf den Ruf der
betreffenden Waren zu bestimmen.

4 Bei Naturprodukten und Lebensmitteln gelten fiir Schweizer Herkunftsangaben als
Ort der Herkunft oder der Verarbeitung das schweizerische Staatsgebiet und die
Zollanschlussgebiete. Der Bundesrat kann die Grenzgebiete definieren, die aus-
nahmsweise fiir schweizerische Herkunftsangaben auch als Ort der Herkunft oder
der Verarbeitung gelten.

5 Erfilllt eine ausldndische Herkunfisangabe die gesetzlichen Anforderungen des
entsprechenden Landes, so ist sie zutreffend. Vorbehalten bleibt eine allfillige
Tauschung der Konsumenten in der Schweiz.

Art. 48453 Naturprodukte

Die Herkunft eines Naturprodukts entspricht:
a.  flir mineralische Erzeugnisse: dem Ort der Gewinnung;
b. fiir pflanzliche Erzeugnisse: dem Ort der Ernte;

c.  fuir Fleisch: dem Ort, an dem die Tiere den iiberwiegenden Teil ihres Lebens
verbracht haben;

d.  fir andere aus Tieren gewonnene Erzeugnisse: dem Ort der Haltung der Tie-
re;

e.  fiir Jagdbeute und Fischfiinge: dem Ort der Jagd oder des Fischfangs;

f.  fiir Zuchtfische: dem Ort der Aufzucht.

Art. 48H34 Lebensmittel

I Unter diese Bestimmung fallen Lebensmittel im Sinne des Lebensmittelgesetzes
vom 9. Oktober 199255 (LMG) mit Ausnahme der Naturprodukte nach Artikel 48a
des vorliegenden Gesetzes. Der Bundesrat regelt die Unterscheidung im Einzelnen.

2Die Herkunft eines Lebensmittels entspricht dem Ort, von dem mindestens
80 Prozent des Gewichts der Rohstoffe, aus denen sich das Lebensmittel zusammen-
setzt, kommen. Bei Milch und Milchprodukten sind 100 Prozent des Gewichts des
Rohstoffes Milch erforderlich.

3 Von der Berechnung nach Absatz 2 sind ausgeschlossen:

a.  Naturprodukte, die wegen natiirlichen Gegebenheiten nicht am Herkunftsort
produziert werden kénnen;

b.  Naturprodukte, die temporir am Herkunftsort nicht in geniigender Menge
verfligbar sind.

53 Eingefligt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

54 Eingefugt durch Ziff. T des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

55 SR 817.0
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4 Bei der Berechnung nach Absatz 2 miissen alle Rohstoffe angerechnet werden, fiir
die der Selbstversorgungsgrad der Schweiz mindestens 50 Prozent betrigt. Roh-
stoffe, fiir die der Selbstversorgungsgrad 20-49.9 Prozent betrégt, sind nur zur
Hilfte anzurechnen. Rohstoffe, fiir die der Selbstversorgungsgrad weniger als
20 Prozent betrigt, kdnnen von der Berechnung ausgenommen werden. Der Bundes-
rat regelt die Einzelheiten.

5 Die Herkunftsangabe muss ausserdem dem Ort entsprechen, an dem die Verarbei-
tung stattgefunden hat, die dem Lebensmitte]l seine wesentlichen Eigenschaften
verlichen hat.

Art. 48¢56 Andere Produkte, insbesondere industrielle Produkte

! Die Herkunft eines anderen Produkts, insbesondere eines industriellen Produkts,
entspricht dem Ort, an dem mindestens 60 Prozent der Herstellungskosten anfallen.

2 Bei der Berechnung nach Absatz 1 werden beriicksichtigt:
a.  die Kosten fiir Fabrikation und Zusammensetzung;
b.  die Kosten fiir Forschung und Entwicklung;

¢. die Kosten fiir gesetzlich vorgeschriebene oder branchenweit einheitlich
geregelte Qualititssicherung und Zertifizierung.

3 Von der Berechnung nach Absatz 1 sind ausgeschlossen:

a. Kosten fiir Naturprodukte, die wegen natiirlichen Gegebenheiten nicht am
Herkunftsort produziert werden kénnen;

b.  Kosten fiir Rohstoffe, die gemiss einer nach Artikel 50 Absatz 2 erlassenen
Verordnung aus objektiven Griinden am Herkunfisort nicht in geniigender
Menge verfiigbar sind;

Verpackungskosten;
d.  Transportkosten;

e. die Kosten fiir den Vertrieb der Ware, wie die Kosten fiir Marketing und fiir
Kundenservice.

4 Die Herkunftsangabe muss ausserdem dem Ort entsprechen, an dem die Titigkeit
vorgenommen worden ist, die dem Produkt seine wesentlichen Eigenschaften verlie-
hen hat. In jedem Fall muss ein wesentlicher Fabrikationsschritt an diesem Ort
stattgefunden haben.

Art, 48457 Ausnahmen

Den Anforderungen nach den Artikeln 484—48¢ muss nicht entsprochen werden,
wenn:

36 Eingefiigt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BB1 2009 8533).

37 Eingefiigt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).
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a. eine geografische Angabe vor dem Inkrafttreten dieger Bestimmung nach
Artikel 16 LwG58 eingetragen wurde; oder

b.  ein Hersteller den Nachweis erbringt, dass die verwendete Herkunftsangabe
dem Verstindnis der massgebenden Verkehrskreise entspricht,

Art. 4959 Herkunfisangabe fiir Dienstleistungen
! Die Herkunftsangabe einer Dienstleistung ist zutreffend, wenn:

a.  sie dem Geschiftssitz derjenigen Person entspricht, welche die Dienstleis-
tung erbringt; und

b. sich ein Ort der tatsichlichen Verwaltung dieser Person im gleichen Land
befindet.

2 Erfullt eine Muttergesellschaft die Voraussetzungen von Absatz | Buchstabe a und
erfullt entweder sie selbst oder eine von ihr tatsichlich beherrschte und im gleichen
Land ansissige Tochtergesellschaft die Voraussetzungen von Absatz 1 Buchstabe b,
so gilt die Herkunfisangabe auch fiir die gleichartigen Dienstleistungen der auslindi-
schen Tochtergesellschaften und Zweigniederlassungen der Muttergesellschaft als
zutreffend.

3 Allfillige zusitzliche Anforderungen, wie die Einhaltung iiblicher oder vorge-
schriebener Grundsitze fiir das Erbringen der Dienstleistung oder die traditionelle
Verbundenheit derjenigen Person, welche die Dienstleistung erbringt, mit dem
Herkunftsland, miissen ebenfalls erfiillt sein.

4 Erfiillt eine auslindische Herkunftsangabe die gesetzlichen Anforderungen des
entsprechenden Landes, so ist sie zutreffend. Vorbehalten bleibt eine allfallige
Téuschung der Konsumenten in der Schweiz.

Art, 49460 Herkunftsangabe in der Werbung

Die Herkunftsangabe in der Werbung ist zutreffend, wenn diese der Herkunft aller
darin beworbenen Produkte und Dienstleistungen nach den Artikeln 4849 ent-
spricht.

Art, 506! Besondere Bestimmungen

! Rechtfertigt es das Interesse der Konsumenten, das allgemeine Interesse der Wirt-
schaft oder einzelner Branchen, so kann der Bundesrat die Anforderungen nach den
Artikeln 48 Absatz 2 und 484-49 niher umschreiben.

58 SR 910.1

9 Fassung gemiss Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1, Jan, 2017
(AS 2015 3631; BB1 2009 8533).

80 Eingefiigt durch Ziff. I des BG vom 21, Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).

61 Fassung gemdss Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BB 2009 8533).
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2 Er kann, insbesondere auf Antrag und Vorentwurf einer Branche, die Vorausset-
zungen néher umschreiben, unter denen eine schweizerische Herkunftsangabe fiir
bestimmte Waren oder Dienstleistungen gebraucht werden darf,

3 Er hort vorher die beteiligten Kantone und die interessierten Berufs- und Wirt-
schaftsverbdnde sowie die Konsumentenorganisationen an.

Art. 50462 Register fiir geografische Angaben

! Der Bundesrat schafft ein Register fiir geografische Angaben fiir Waren, mit Aus-
nahme von landwirtschaftlichen Erzeugnissen, verarbeiteten landwirtschaftlichen
Erzeugnissen und Wein sowie waldwirtschaftlichen Erzeugnissen und deren Verar-
beitungsprodukten.

2 Er regelt insbesondere:
die Eintragungsberechtigung;

b.  die Voraussetzungen fiir die Registrierung, insbesondere die Anforderungen
an das Pflichtenheft;

¢.  das Registrierungs- und das Einspracheverfahren;
d. die Kontrolle,

3Fur Verfligungen und Dienstleistungen im Zusammenhang mit dem Register
werden Gebiihren erhoben.

4 Eingetragene geografische Angaben kénnen nicht zu Gattungsbezeichnungen
werden. Gattungsbezeichnungen diirfen nicht als geografische Angaben eingetragen
werden.

> Wer eine eingetragene geografische Angabe fiir identische oder vergleichbare
Waren verwendet, muss das Pflichtenheft erfiillen. Diese Verpflichtung gilt nicht fiir
die Verwendung von Marken, die mit einer ins Register eingetragenen geografischen
Angabe identisch oder dieser &hnlich sind und die gutgliubig hinterlegt oder einge-
tragen oder an denen Rechte durch gutgliubige Benutzung erworben wurden:

a. vordem 1. Januar 1996; oder

b.  bevor der Name der eingetragenen geografischen Angabe im Ursprungsland
geschiitzt worden ist, sofern fitr die Marke keiner der in diesem Gesetz vor-
geschenen Griinde fiir Nichtigkeit oder Verfall vorliegen.

¢ Wird eine Marke, die eine geografische Angabe enthilt, die mit einer zur Eintra-
gung angemeldeten geografischen Angabe identisch oder dieser hnlich ist, fiir
identische oder vergleichbare Waren hinterlegt, so wird das Markenpriifungsverfah-
ren bis zum rechtskriftigen Entscheid tiber das Gesuch um Eintragung der geografi-
schen Angabe sistiert.

7 Nach der Eintragung der geografischen Angabe kann die Marke nur fiir identische
oder vergleichbare Waren eingetragen werden. Die Waren miissen auf die im Pflich-
tenheft umschriebene geografische Herkunft eingeschriinkt werden.

62 Eingefligt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan, 2017
(AS 2015 3631; BBI 2009 8533).
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8 Eingetragene geografische Angaben sind insbesondere geschiitzt gegen:

a. jede kommerzielle Verwendung fiir andere Erzeugnisse, durch die der Ruf
geschiitzter Bezeichnungen ausgenutzt wird;

b.  jede Anmassung, Nachmachung oder Nachahmung,

Art. 51 Produzentenkennzeichen

Wenn die Interessen einer Wirtschaftsbranche es erfordern, kann der Bundesrat vor-
schreiben, dass auf den Waren dieser Wirtschaftsbranche ein Produzentenkenn-
zeichen anzubringen ist.

3. Titel: Rechtsschutz
1. Kapitel: Zivilrechtlicher Schutz

Art. 51463 Beweislastumkehr

Der Benutzer einer Herkunftsangabe muss beweisen, dass diese zutreffend ist.

Art. 52 Feststellungsklage

Wer ein rechtliches Interesse nachweist, kann vom Richter feststellen lassen, dass
ein Recht oder Rechtsverhiltnis nach diesem Gesetz besteht oder nicht besteht.

Art. 53 Klage auf Ubertragung der Marke

! Der Kldger kann anstatt auf Feststellung der Nichtigkeit der Markeneintragung auf
Ubertragung der Marke klagen, wenn der Beklagte sich diese angemasst hat,

2 Der Anspruch erlischt zwei Jahre nach Veréffentlichung der Eintragung oder nach
Wegfall der Zustimmung des Markeninhabers gemiss Artikel 4.

3 Wird die Ubertragung verfiigt, so fallen die inzwischen Dritten eingerdumten
Lizenzen oder anderen Rechte dahin; diese Dritten haben Jjedoch, wenn sie in gutem
Glauben die Marke im Inland gewerbsmiissig beniitzt oder besondere Anstalten dazu
getroffen haben, Anspruch auf Erteilung einer nicht ausschliesslichen Lizenz. 64

4 Vorbehalten bleiben Anspriiche auf Schadenersatz, 65

63 Eingefiigt durch Ziff. I des BG vom 21. Juni 2013, in Kraft seit 1. Jan. 2017
(AS 2015 3631; BB1 2009 8533).

64 Eingefiigt durch Anhang Ziff. 3 des BG vom 22. Juni 2007, Kraft seit 1. Juli 2008
(AS 2008 2551; BB12006 1).

65 Eingefligt durch Anhang Ziff. 3 des BG vom 22. Juni 2007, Kraft seit 1. Juli 2008
(AS 2008 2551; BBI 2006 1).
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