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Aufgabe 1
4 Starken inkl. Beschreibung 2
4 Schwachen inkl. Beschreibung 2
Fazit zu Starken und Schwachen 1
4 Chancen inkl. Beschreibung 2
4 Gefahren inkl. Beschreibung 2
Fazit zu Chancen und Gefahren 1
Total 10
Aufgabe 2
Struktur Entscheidungsmatrix 2
4 Kriterien 2
4 pot. Zielgruppen inkl. Beschreibung 4
Entscheid 1
Begrindung 1
Total 10
Aufgabe 3a
Entscheid in Bezug auf Aufgabe 2 1
Begriindung 1
Total 2
Aufgabe 3b
4 Massnahmen zur Akquisition 2
4 Beschreibungen zu den Massnahmen 2
Total 4
Aufgabe 4
Definition 2 quantitative VF-Ziele 4
Definition 2 qualitative VF-Ziele 4
Total 8
Aufgabe 5
Struktur Ideenkatalog 2
5 VF-Massnahmen 5
Zeitraum 2
Budget 2
pro Massnahme ein Begriindung 5
Total 16
Aufgabe 6
Kontrollkriterien 2
Kontrollzeitpunkt 2
Kontrollmittel 2
Verantwortung 2
Aktivitaten bei Abweichungen 2
Total 10
Total | 60
NOTENRASTER
0 bis 02 1 03 bis 08 1.5 09 bis 14 2
15 bis 20 2.5 21 bis 26 3 27 bis 32 3.5
33 bis 38 4 39 bis 44 4.5 45 bis 50 5
51 bis 56 5.5 57 bis 60 6




