Siies

Korrekturraster eidg.

mendig Y Marketingplanerprifung
VF 2005 / Toscana
Name: | |Punkte :Total :
Aufgabe 1
Detaillierte Umschreibung 4 Zielgruppen 4
Entscheid 2 ZG 2
Begrindung Entscheid 1
Total 7
Aufgabe 2
Ausgangslage 1
Zielgruppe 2
Ziele/Zeitraum 2
Strategie 2
3 Massnahmen inkl. Beschreibung 6
Budget (falls bei Massnahmen -1) 2
Kontrolle 2
Total 17
Aufgabe 3a
6 ldeen a 0.5 Punkte 3
6 detaillierte Beschreibungen a 1 Pkt. 6
6 Geschatzte Umsatze a 0.5 Punkte 3
Total 12
Aufgabe 3b
Wahl von zwei Ideen inkl. Begrindung 2
Darstellung zwei Tagesprogramme 6
Total 8
Aufgabe 4
1 qualitatives Ziel Massnahme 1 1.5
1 quantitatives Ziel Massnahme 1 1.5
1 qualitatives Ziel Massnahme 2 1.5
1 quantitatives Ziel Massnahme 2 1.5
Total 6
Aufgabe 5
Kontrollplan Struktur 2
4 Kontrollkriterien pro Massnahme 4
4 Vorschlage pro Massnahme 4
Total 10
Total | 60
NOTENRASTER
0 bis 02 1 03 bis 08 1.5 09 bis 14 2
15 bis 20 2.5 21 bis 26 3 27 bis 32 3.5
33 bis 38 4 39 bis 44 4.5 45 bis 50 5
51 bis 56 5.5 57 bis 60 6




