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Name Punkte Total

Grafische Darstellung 6

Begründung zur Wahl der Grafik 3

Wenn ohne Lücke zwischen 00 und 02       -2Pkt.

Falls Wert 01 interpoliert          -2Pkt.

Falls kein Lininendiagramm        -2Pkt.

Fehlende Achsbeschriftung oder Titel je    -1Pkt.

Total 9

Interpretation der Zahlen 6

Falls nur Beschreibung Datenreihen    -2Pkt.

Markanter Anstieg ab 2002 nicht erwähnt     -2Pkt

Total 6

Grafik mit Interpretation und Trendgerade 6

Überschreitung der 100% Limite      -2Pkt.

Fehlende Achsbeschriftung oder Titel je    -1Pkt.

Fehlende Interpretation dass Auslastung>100%

unmöglich ist        -1Pkt.

Total 6

3 Massnahmen 6

3 Begründungen 6

Total 12

Repräsentatitivität erwähnt 2

Sponsorship Effekt/Gfälligkeit erwähnt 2

Total 4

Methode 4

angemessene Stichprobengrösse 2

Kostenrahmen 2

Begründungen 4

Total 12

Zielsetzungen mind. 2 Ziele 4

Informationsumfang (4 Programmfragen) 4

Einhaltung Schema (Fallvorgabe) 3

Bezug auf Aufgabe 3b 3

Inhalte 4

Total 18

Effektivität 3

Vollständigkeit 3

Konsistenz 3

Praktibilität 3

Vor-/Nachteile 3

Total 15

Nennung drei Kreativitätstechniken 6

Je ein Vor-/Nachteil pro Kreatechnik 6

Total 12

Durchschnittliche Übernachtungsdauer 6

Total 6

100

NOTENRASTER

Punkte Note

0 bis 8 Punkte 1

9 bis 17 Punkte 1.5

18 bis 26 Punkte 2

27 bis 35 Punkte 2.5

36 bis 44 Punkte 3

45 bis 54 Punkte 3.5

55 bis 64 Punkte 4

65 bis 73 Punkte 4.5

74 bis 82 Punkte 5

83 bis 91 Punkte 5.5

92 bis 100 Punkte 6
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